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M O B I L N O Ś Ć  E D U K A C Y J N A

U C Z N I Ó W  I  K A D R Y  
Z S M - T  W  O S T R O W I E

LIDER PROJEKTU:LIDER PROJEKTU:   

ZESPÓŁ SZKÓŁ MUNDUROWO-TECHNICZNYCH W OSTROWIEZESPÓŁ SZKÓŁ MUNDUROWO-TECHNICZNYCH W OSTROWIE

PARTNER PROJEKTU:PARTNER PROJEKTU:   

4TH GENERAL LYCEUM OF KATERINI4TH GENERAL LYCEUM OF KATERINI     - GRECJA- GRECJA

R E K R U T A C J A
N A  W Y J A Z D  D O  G R E C J I



Zapraszamy do rekrutacji do projektu „Mobilność edukacyjna
uczniów i kadry Szkoły Podstawowej im. kpt. pil. Stanisława
Skarżyńskiego w Warcie.” uczniów i uczennice Szkoła
Podstawowa im. kpt. pil. Stanisława Skarżyńskiego w Warcie,
współfinansowanego przez Unię Europejską w ramach programu
Erasmus+, sektor Edukacja Szkolna.

Zajęcia merytoryczne w ramach mobilności edukacyjnej
planowane są na 16-27 maja 2022 r., miejscem odbycia ich jest
Grecja. Zachęcamy do zapoznania się z informacjami na temat
projektu i udziału w naborze!

2 6  U C Z N I Ó W  Z E  W S Z Y S T K I C H  K L A S
S Z K O Ł Y  Z S M - T  W  O S T R O W I E

S T A R T  P R Z Y J M O W A N I A  Z G Ł O S Z E Ń :
1 3 . 0 4 . 2 0 2 2  G O D Z .  8 : 0 0

 
K O N I E C  P R Z Y J M O W A N I A  Z G Ł O S Z E Ń :

2 1 . 0 4 . 2 0 2 2  G O D Z .  1 2 : 0 0

N A B Ó R

A B Y  W Z I Ą Ć  U D Z I A Ł  W  N A B O R Z E ,  N A L E Ż Y  W  S P O S Ó B
P O P R A W N Y  U Z U P E Ł N I Ć  F O R M U L A R Z  Z G Ł O S Z E N I A  O R A Z
Z Ł O Ż Y Ć  G O  W  S E K R E T A R I A C I E  S Z K O Ł Y .  

Z A  P O P R A W N Y  P R Z E B I E G  R E K R U T A C J I  O D P O W I A D A  K O M I S J A
R E K R U T A C Y J N A .  P R O S I M Y  O  Z A P O Z N A N I E  S I Ę  Z  C A Ł O Ś C I Ą
D O K U M E N T A C J I ,  W  T Y M  Z W Ł A S Z C Z A  R E G U L A M I N E M  O R A Z
P R O G R A M E M  M O B I L N O Ś C I .  

Ż Y C Z Y M Y  P O W O D Z E N I A !



L E P S I
K L I E N C I

Oferta biznesowa to
pisemna oferta
sprzedawcy dla
potencjalnego

nabywcy. Oferty
biznesowe są zazwyczaj
kluczowym elementem

złożonego procesu
sprzedaży – na

przykład, gdy nabywca
bierze pod uwagę coś
więcej niż tylko cenę

zakupu.

G L O B A L N E
R Y N K I

Oferta przenosi
wymagania

kupującego do
kontekstu, który sprzyja
produktom i usługom

sprzedawcy, a także
informuje kupującego

o możliwościach
sprzedawcy w zakresie

spełnienia potrzeb
kupującego.

T W Ó R C Z E
D Z I A Ł A N I A

Zapytania ofertowe
dają szczegółowe

specyfikacje wymagań
konsumenckich

klienta, a niekiedy
zawierają również

wskazówki
sporządzenia oferty, jak
i kryteria ewaluacyjne
używane przez klienta

do oceny oferty.

G R U P O W A  M O B I L N O Ś Ć  U C Z N I Ó W

26 uczniów po stronie polskiej + 2 opiekunów

 realizacja kursu przygotowawczego do mobilności, 
 transport na trasie Polska-Grecja-Polska, a także w miejscu odbywania
mobilności, 
 realizacja programu mobilności, 
 udział w programie kulturowym, 
 wyżywienie, 
 zakwaterowanie, 
 niezbędne ubezpieczenia. 

Podniesienie poziomu wiedzy, kompetencji i umiejętności 26 uczniów w
zakresie podstawy programowej w ramach takich przedmiotów jak język
angielski, podstawy przedsiębiorczości, informatyka.
Podniesienie poziomu wiedzy, kompetencji i umiejętności członków kadry
pedagogicznej oraz zarządzającej poprzez udział w zagranicznych
mobilnościach.
Wzmocnienie współpracy ze szkołą partnerską oraz budowanie europejskiego
wymiaru nauczania.
Promowanie Erasmus + i jego priorytetów w społeczności szkolnej

UCZESTNICY

ZAKRES WSPARCIA
Udział w projekcie jest dla wszystkich zakwalifikowanych uczniów bezpłatny.
Wszelkie koszty zostaną pokryte ze środków finansowych Unii Europejskiej. 
Na zakres wsparcia dla uczestników składają się m.in.:

Mobilność zostanie poprzedzona specjalnym kursem przygotowawczym. Prosimy
o zwrócenie uwagi, że udział w szkoleniach jest obowiązkowy – mają one na celu
podniesienie poziomu wyjściowego wiedzy, kompetencji i umiejętności uczniów,
tak by każdy z uczestników w pełni mógł skorzystać z mobilności.

Wyjazd 16-dniowy (10 dni zajęć merytorycznych + 2 dni zajęć kulturowych + 4 dni
podróży). Zajęcia odbywają się w języku angielskim.

TEMATYKA
Tematyka projektu obejmuje zagadnienia związane z przedsiębiorczością w
świecie cyfrowym. Uczniowie dowiedzą się jak wykorzystywać cyfrowe narzędzia
promocji i marketingu do zwiększenie sprzedaży swoich produktów. Opracują
wspólnie strony internetowe oraz portale facebookowe dla przedsięwzięć czy
produktów, które opracują w grupach międzynarodowych. Młodzi przedsiębiorcy
będą analizować jak dany produkt czy usługa sprzedawałaby się na różnych
rynkach europejskich, będą porównywać konkurencję i planować skuteczne
dotarcie do potencjalnych odbiorców. 

CELE


