PROGRAM
MOBILNOSCI
UCZNIOW

Mobilnoscé
edukacyjna
uczniow i kadry
/SM-T w Ostrowie
—edycja 2
NR PROJEKTU:

2022-1-PLO1-KA122-SCH-
000070358

Lider projektu:
Zespot Szkdét Mundurowo-
Technicznych w Ostrowie

Partner projektu:
4th General Lyceum of
Katerini - Grecja

Wspoétfinansowane przez
Unie Europejska




HARMONOGRAM ZAJEC

Dzien 1 - 6 godzin — Prezentacje studentow i wprowadzenie do zajec
1.Wprowadzenie do zasad obowigzujacych podczas mobilnoSci, przedstawienie metod,
zaktadanych rezultatow, planu zajec.
2.Z3jecia stacjonarne w szkole partnerskie;j:
zapoznanie z instytucjg, organizacja ksztatcenia, mentorami i uczniami w projekcie
prezentacje szkot, regionow, krajow
zajecia integracyjne dla uczniow
podziat mtodziezy na grupy polsko-greckie. Uczniowie wybieraja produkt lub ustuge, ktora
chcieliby opracowywac w ramach projektu
e podsumowanie

Dzien 2 - 6 godzin — Zajecia terenowe i stacjonarne
1.Zajecia terenowe - wizyta w Urzedzie Miasta w Katerini, spotkanie z burmistrzem i
przedstawicielami lokalnych bizneséw. Rozmowa na temat zasad prowadzenia dziatalnosci w
Grecji, lokalnych programdéw na rzecz wsparcia przedsiebiorcow, perspektyw rozwoju i
wtaczania elementoéw cyfrowych w dziatalnos¢ gospodarcza.
2.Gra miejska w Katerini z udziatem uczniow z Polski i Gregji
3.Zajecia stacjonarne w szkole:
e wyktad: uwarunkowania prowadzenia dziatalnosSci gospodarczej w Polsce
e wprowadzenie do elementow biznesplanu
e praca nad biznesplanem w zespotach zadaniowych, w tym z wykorzystaniem narzedzi
cyfrowych
e dyskusja: jak przedsiebiorcy moga wptywac na rozwoj regionalny w Polsce i w Grecji?
4.Prezentacja wypracowanych rezultatow, ocena mentorow, podsumowanie

DziefA 3 - 6 godzin — Zajecia stacjonarne
1.Zajecia stacjonarne w szkole partnerskiej:
e kontynuacja prac nad biznesplanem w grupach. Adresaci biznesplanu. Analiza SWOT
e prezentacja biznesplandw przez uczniéw, ocena merytoryczna przez mentorow
® przeanalizowanie napotkanych trudnosci, zwtaszcza w zakresie wspotpracy grupowej oraz
realizacji zadan.

Dzien 4 — 6 godzin — Zajecia terenowe i stacjonarne
1.Z3ajecia terenowe:
spotkanie z przedstawicielami firm i instytucji publicznych z branzy turystycznej
dyskusja poSwiecona roli dziatan komunikacyjnych i marketingowych w rozwoju firmy
marketing online: jakie mozliwosci daje
spodziewane cele dziatan marketingowych.
2.Zajecia stacjonarne w szkole partnerskie;j:
e wprowadzenie do strategii marketingowej firmy
e praca w grupach: wypracowanie elementow takich jak grupy docelowe, kluczowe przekazy,
misja, USP
e wprowadzenie do projektowania stron www. Praca w grupach. Opracowanie struktur witryn
przy pomocy kartki i dtugopisu. Analiza zadah w ramach tworzenia strony i podziat zadan w
grupach projektowych
e podsumowanie.
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Dzien 5 - 6 godzin — Zajecia stacjonarne
1.Zajecia stacjonarne w szkole partnerskiej:
e szkolenie z obstugi Wordpress oraz utworzenie stron www grupach projektowych
e tworzenie stron internetowych: wybor szablonow, stworzenie makiet docelowych,
implementacja, wprowadzenie do WCAG
wprowadzenie dot. roli komunikacji wizualnej w budowaniu rozpoznawalnosci marki
szkolenie z aplikacji Canva
opracowanie materiatow graficznych na potrzeby strony.
podsumowanie.
2.Zajecia integracyjne: kurs tanca greckiego w amfiteatrze lub zawody sportowe.

Dzief 6 — 8 godzin — Realizacja programu kulturowego
1.Wycieczka do jednej z atrakcji Riwiery Olimpijskiej.
2.Zajecia integracyjne, zawody sportowe.
3.Czas wolny uczestnikow.

Dzien 7 - 8 godzin — Realizacja programu kulturowego
1.Wycieczka do jednej z atrakcji Riwiery Olimpijskiej.
2.Z3jecia integracyjne, zawody sportowe.
3.Czas wolny uczestnikow.

Dzien 8 — 6 godzin — Zajecia stacjonarne
1.Zajecia w szkole partnerskiej:
e opracowanie tresci na potrzeby stron internetowych
e wypetnienie witryn zawartoscia
e prezentacja witryn przed uczestnikami i mentorami, weryfikacja zgodnosci z biznesplanem i
strategig marketingowa
e podsumowanie.

Dzien 9 - 6 godzin — Zajecia stacjonarne
1.Zajecia w szkole partnerskiej:

e wprowadzenie do tematyki mediow spotecznosciowych

e dyskusja na temat szans i zagrozen, jakie stwarzajg media spotecznoSciowe w rozwoju biznesu

e stworzenie profili projektowych na Facebooku. Uzupetnienie profili niezbednymi tresciami i
materiatami graficznymi

e obstuga Meta Business Suite

e wprowadzenie pojeC: zaangazowanie, zasieg, unikalni uzytkownicy, wysSwietlenia, algorytm.
Rozne rodzaje postow

e podsumowanie.
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Dzien 10 — 6 godzin — Zajecia stacjonarne

1

.Zajecia w szkole partnerskiej:

praca w grupach: opracowywanie postow i publikacja materiatdw na nowo utworzonych
profilach

zaleznoSci miedzy strong internetowg a mediami spotecznoSciowymi. Wprowadzenie pojec:
marketing online, komunikacja omnichannel

podsumowanie.

Dzien 11 - 6 godzin — Zajecia stacjonarne

1

.Zajecia w szkole partnerskiej:

praca w grupach: finalizacja prac nad stronami internetowymi i profilami na Facebooku
opracowanie broszury projektowej w jezyku angielskim
podsumowanie.

Dzien 12 - 6 godzin — Zajecia stacjonarne

1

.Zajecia w szkole partnerskiej:

przygotowanie quizu w jezyku angielskim dla ucznidw nieuczestniczacych w projekcie o
tematyce zwigzanej z przedsiebiorczoscia, z wykorzystaniem wybranej aplikacji, np. Kahoot.

2.Uroczysta gala zakonczenia projektu:

powitanie gosci przez kadre z Polski i Gregcji
prezentacja rezultatow materialnych przez uczniow

podsumowanie i ocena projektu przez mentordw, podziekowanie uczestnikom
wreczenie certyfikatow

zajecia integracyjne: wykorzystanie sporzadzonego przez ucznidw quizu
pozegnanie.



